NAJVACSIE TEXTILNE OBCHODY V ROKU 2007 - SR

1. (1)  TESCO STORES SR 05 H,$53 3550 * 10,6% -
2. (2)  QUELLE 4] 902 * 10,0% 86
3. (3)  KENVELO SK K42 620 -45% 336
4. (-)  NEW YORKER K14 400 * = =
5. (19.)  PEEK&CLOPPENBURG k2 360 * 82% =
6. (5)  AHOLD RETAIL SLOVAKIA H24 350 * -8,0% -
7. (6)  NECKERMANN z 320* 1,9% 24
8. ()  GANT K6 310* - =
9. (-)  HENNES&MAURITZ k2 288 - =
10. (A C&A k2 280 * - -
11. (7.)  ODEVNi PODNIK Prostgjov K26 258 * - 117
12. () MARKS&SPENCER K1 200 * - -
13. (9.)  IKEA Bratislava 01 195 * 8,3% -
14. (11)  MODEV K22 190 * 11,8% 74
15. (15)  LIDL Slovenska republika D86 190 * 26,6% =
16. (13.)  LIFELINE K21 180 * 13,2% 48
17. (14)  MODA PRIMA z 170 8,0 % 1
18. (12)  MAKYTA K33 160 * -5,0% 90
19. (4)  CARREFOUR Slovensko H4 150 * -62,5% -
20. (17)  S.OLIVER K5 100 78,6% 38
21. () ZARA Slovakia K4 85* - =
22 ()  PROMOD k2 80* - -
23. (10)  MANGO K3 80* -56% =
24, (18)  BENETTON k8 70* 21% -
25. (16.)  TABAT Keé 60 * - 43

* odhad TERNO - agentira pre prieskum trhu, Bratislava
Poznémka: Poradie v zatvorke a zmena v % sa vztahuje na rok 2006

Vysvetlivky: 0 - obchodné domy, H - hypermarkety, S - supermarkety, Z - zasielkovy obchod, K - klasicka predajiia, D - diskont

SLOVENSKO:
ZNACKY ZAMIESALI PORADIE

V minulom roku dosiahli trzby najsilnej-
$ich predajcov textilu a odevov skoro desat
milidrd korun (ndrast o takmer 24 % oproti
roku 2006). Okrem poteSitelnej spravy o ras-
te zaujmu o predaj tohto sortimentu a s tym
spojeného i rastu trzieb v maloobchodnej
sieti podstatne viac zaujmu zmeny v tabulke
25 spoloc¢nosti.

Avizovany prichod renomovanych svetovych
obchodnych znaciek v minulom roku zamieSal
poradie v tabulke TOP 25 textilného obcho-
du a takmer uplne vytlacil z pozicii domécich
obchodnikov. Zahrani¢ni predajcovia vrata-
ne retazcov hypermarketov predstavuju viac
ako 93 % celkovych trzieb, doméci obchodnici
dosiahli v predaji odevov 6,2 %. Z celkového
obratu 25 uspe$nych 42,4% sa realizovalo
v hypermarketoch a obchodnych domoch
Tesco, Hypernova a Carrefour (v roku 2006 to
bolo 56 %). Posledny z nich stratil ¢ast svojich
zékaznikov v obdobi jeho netspeSného pre-
daja retazci Tesco. Zasielkovy obchod, ktory
na Slovensku zastupuje Quelle, Neckermann
a Moda Prima, dosiahol spolo¢ny trhovy
podiel v rdmci 25 najsilnejSich spolo¢nosti
viac ako 14 %.

Prvé tri miesta si stabilne udrziava siet hyper-
marketov a obchodnych domov Tesco, zdsiel-

kovy obchod Quelle a siet predajni Kenvelo.
V prvej desiatke sa udrzala spolo¢nost Ahold
Retail Slovakia so sietou predajni Hypernova.
Z tabulky vypadli prevdadzky spolo¢nosti
Kaufland, ktoré vyrazne zredukovali predaj
sortimentu odevov a sustredili sa na pre-
daj predovsetkym potravinarskeho tovaru
a domadcich potrieb. V druhej desiatke maju
zastupenie slovenské spolo¢nosti Modev,
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Lifeline a Makyta. V jej strede si udrziava
poziciu diskontny predajca Lidl, ktory okrem
razantného nastupu na trh a rychlemu roz-
Sirovaniu svojej siete na Slovensku si naSiel
aj stabilny okruh zdkaznikov predovsetkym
vdaka roznym akcidm predaja textilného
tovaru.

Novymi subjektami na trhu s odevmi
su spolo¢nosti Hennes&Mauritz, C&A,
Marks&Spencer a predajne Spanielskej
spolo¢nosti Inditex S.A. so znackami Zara,
Pull&Bear, Bershka a Stradivarius, podnika-
jucej na Slovensku ako Zara Slovakia, ktoré
otvorili svoje predajne v priebehu minulého
roku v atraktivnych obchodnych centrdch
v Bratislave. Svoju druhu predajiiu otvoril
refazec Peek&Cloppenburg a v budicom
roku predpoklada otvorenie druhej predaj-
ne v atraktivnom centre Bratislavy Eurovea
aj Marks&Spencer, ktory v nej bude ponukat
okrem oblecenia aj toaletné potreby a koz-
metiku, doméce potreby, doplnky, potraviny
avina.

Novécikmi v tabulke, ale nie na slovenskom
trhu, st spolo¢nosti New Yorker, Gant a Pro-
mod. Z nich najlepSie sa umiestnil prvy z nich,
na Stvrtom mieste tabulky, Gant si podla
odhadovanych trzieb ziskal 6smu poziciu.
Podla vysky dosahovanych trzieb a ich roz-
loZzenia medzi jednotlivymi obchodnikmi sa
da hovorit o vyraznych zmendch v predaji
odevného sortimentu. Nastdva vyraznd prefe-
rencia nakupov v renomovanych znackovych
obchodoch, ktoré sa sustreduju predovset-
kym na zdpade Slovenska v hlavnom mes-
te Bratislave, a v KoSiciach. Vo vSeobecnosti
poklesli ndkupy v sietach hypermarketoyv,
s vynimkou spolo¢nosti Tesco, ktord okrem
tohto formdtu obchodov ponuka kvalitné
odevy i v sieti svojich obchodnych domov.
O atraktivitu tohto sortimentu sa snazi neu-
stalym uvadzanim novych kvalitnych znaciek
odevov do svojich prevddzok.

Nejvetsi obchodni centrum Moravy

nes Ostrava — Avion Shopping Park s novou
maédni galerif v Ostravé zahdjil koncem biezna
svlij provoz. Obyvateltim Moravskoslezského
kraje bude k dispozici nova ¢ast obchodni-
ho centra zahrnujici 65 dalSich obchodnich
jednotek. PoCet obchodl v Avionu se tak
z ptivodnich 77 rozsiiil na celkovych 142
obchodnich jednotek a to ho, spolu s celko-
vou pronajimatelnou plochou 85 100 m? sta-
vi do pozice nejvétsiho ndkupniho centra na
Moravé a druhého nejvétsiho centra v Ces-
ké republice. Novd ¢ast je vénovana prede-
v$im moédé. Navstévnici se mohou tésit na
ohromné spektrum médnich znacek. Médni
ikonou Avionu a severni Moravy se zajisté
stane Dim znackové médy, ktery na plose

vice nez 1 900 m? nabidne vybér svétovych
znacek napt. Versace, GianFranco Ferre, Nina
Ricci, Betty Berclay, Bugatti, Just Cavalli, Marc
Aurel a dal$i. Poprvé na severni Morave bude
také na ploSe 750 m? otevi'en obchod novych
modnich znacek Lindex a Monton. Dojde
i k vyraznému posileni nabidky obuvi: sou-
Casné znacky Bata, Humanic a Deichmann
doplni Geox, Mixer Shoes, Bianca nebo La
Farfalla. Pro milovniky sportu bude otevien
nejvétsi obchod Sportisimo v Ostrave a také
A3Sport a Rock Point.

Stavba nové ¢asti Avionu byla zahdjena
v bieznu 2007 a predstavuje 20 500 m? rozsi-
fené prodejni plochy. Celkové ndklady na jeji
realizaci se pohybuji az do vySe 1,5 mld. K¢
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